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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Целью освоения дисциплины (модуля) «Интегрированные коммуникации» является формирование

общепрофессиональных и профессиональных компетенций для овладения студентами способностей участвовать в

создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации на основе интегрированного подхода к

маркетинговым коммуникациям.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.О.13

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Основы критического мышления

2.1.2 Основы теории массовых коммуникаций

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Основы рекламы и PR в СМИ

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-5: Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных

систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования,

правовых и этических норм регулирования

Знать:

совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие

разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях

Уметь:

Осуществляет свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с

общественностью с учетом специфики коммуникационных процессов и механизмов

функционирования конкретной медиакоммуникационной системы

Владеть:

Тактическим планированием мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии

ОПК-7: Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам

социальной ответственности

Знать:

Организацию сбора информации об узнаваемости продвигаемой продукции СМИ, удовлетворенности

потребителей, мнении потребителей о

характеристиках продвигаемой продукции

Уметь:

Организовать поиск и отбор организаций, проводящих социологические опросы,

заключение договоров на проведение социологических опросов

Владеть:

Методами разработки предложений по корректировке стратегий и программ продвижения продукции СМИ

В результате освоения дисциплины обучающийся должен

3.1 Знать:

совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие

разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях

Организацию сбора информации об узнаваемости продвигаемой продукции СМИ, удовлетворенности

потребителей, мнении потребителей о

характеристиках продвигаемой продукции

3.2 Уметь:

Осуществляет свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с

общественностью с учетом специфики коммуникационных процессов и механизмов

функционирования конкретной медиакоммуникационной системы

Организовать поиск и отбор организаций, проводящих социологические опросы,

заключение договоров на проведение социологических опросов

3.3 Владеть:

Тактическим планированием мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии

Методами разработки предложений по корректировке стратегий и программ продвижения продукции СМИ


